
Ôï Ìïõóåßï ÍåïåëëçíéêÞò ÔÝ÷íçò ôïõ ÄÞìïõ Ñïäßùí 
åßíáé ãíùóôü ãéá ôéò óõëëïãÝò êáé ôç äñÜóç ôïõ óôï ÷þñï 
ôïõ ðïëéôéóìïý êáé ôùí ôå÷íþí. Ïé åîáéñåôéêÞò 
áíôéðñïóùðåõôéêüôçôáò êáé ðïéüôçôáò óõëëïãÝò ôïõ 
êáëýðôïõí ïëüêëçñï ôï öÜóìá êáëëéôå÷íþí, ôÜóåùí, 
åðï÷þí ôçò åëëçíéêÞò ôÝ÷íçò ôïõ 20ïõ áéþíá, áðü ôïí 
Ê.ÐáñèÝíç, ôïí Ö.Êüíôïãëïõ, ôïí Èåüöéëï, ôïí Ã. 
ÌðïõæéÜíç, Ã.Ôóáñïý÷ç, Óð.Âáóéëåßïõ, Í.Åããïíüðïõëï, 
Ã.Óðõñüðïõëï ê.Ü ìÝ÷ñé ôïõò êáëëéôÝ÷íåò ðïõ 
êáèéåñþèçêáí óôá ôåëåõôáßá ÷ñüíéá. ÐïëëÜ áðü ôá Üíù ôùí 
1000 Ýñãá óõíïëéêÜ åßíáé ôá ïìïëïãïõìÝíùò 
óçìáíôéêüôåñá ôùí äçìéïõñãþí ôïõò. 

Ôï Ìïõóåßï ´´åãêáéíéÜæåé´´ ôéò ìÝñåò áõôÝò ôçí äéêÞ ôïõ 
óåëßäá óôï Äéáäßêôõï. Ç ðáñïõóßá ôùí ìïõóåßùí óôï 
Äéáäßêôõï áõîÜíåôáé óõíå÷þò. ÓõíçèÝóôåñá, ïé êüìâïé 
áõôïß áêïëïõèïýí ùò ìïíôÝëï ôá ðëçñïöïñéáêÜ Ýíôõðá 
÷ñçóéìïðïéþíôáò Ýôóé ôï Internet áðëÜ ùò ôñüðï ðñïâïëÞò. 
Ôï Ìïõóåßï ÍåïåëëçíéêÞò ÔÝ÷íçò óôü÷åõóå ç éóôïóåëßäá 
ôïõ íá áðïôåëÝóåé, ðÝñá áðü ìÝóï ðëçñïöüñçóçò, 
åñãáëåßï ðïëéôéóôéêÞò êáé åêðáéäåõôéêÞò äéÜ÷õóçò. Ç 
çëåêôñïíéêÞ ôçò äéåýèõíóç åßíáé www.mgamuseum.gr 
(modern greek art museum).

Ìå îåêÜèáñç äïìÞ, óáöåßò õðïêáôçãïñßåò, äõíáôüôçôá 
ãéá áðëÞ êáé óýíèåôç áíáæÞôçóç ï äéáäéêôõáêüò ôüðïò ôïõ 
Ìïõóåßïõ èá ÷áñáêôçñéæüôáí, áíáìößâïëá, öéëéêüò ðñïò 
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Ç ÉÓÔÏÓÅËÉÄÁ ÔÏÕ ÌÏÕÓÅÉÏÕ ÍÅÏÅËËÇÍÉÊÇÓ ÔÅ×ÍÇÓ, www.mgamuseum.gr

ôïí ÷ñÞóôç, åý÷ñçóôïò êáé Üìåóïò. Ùóôüóï, ðÝñá áðü áõôÜ 
ôá óôïé÷åßá, õðÜñ÷åé Ýíáò äéáêñéôéêüò áêáäçìáúêüò ôüíïò 
ðïõ ìÜëëïí èá éêáíïðïéÞóåé ôïõò ðéï áðáéôçôéêïýò ÷ñÞóôåò 
êáé ößëïõò ôçò ÔÝ÷íçò. Óôá ´´óõí´´ ôçò éóôïóåëßäáò 
õðïëïãßæåôáé ç ðñïâïëÞ óçìáíôéêïý ìÝñïõò ôçò óõëëïãÞò 
ôïõ Ìïõóåßïõ, êÜôé ðïõ óðÜíéá óõíáíôïýìå óôéò óåëßäåò 
áíôßóôïé÷ùí öïñÝùí áðü ôçí õðüëïéðç ÅëëÜäá. ÓçìáíôéêÞ 
åßíáé åðßóçò, ç óõìâïëÞ ôïõ äéêôõáêïý ôüðïõ åêðáéäåõôéêÜ, 
áöïý èá äßíåôáé ç äõíáôüôçôá óôá áðïìïíùìÝíá ó÷ïëåßá 
ôçò ÄùäåêáíÞóïõ ãéá ðñüóâáóç óôéò óõëëïãÝò ôïõ 
Ìïõóåßïõ. ÌåëëïíôéêÜ, ç õðïêáôçãïñßá ôùí åêðáéäåõôéêþí 
ðñïãñáììÜôùí èá áðïêôÞóåé äéáäñáóôéêü ÷áñáêôÞñá ðïõ 
èá ´´åðåêôåßíåé´´ åðéëåãìÝíá Ýñãá êÜíïíôáò ÷ñÞóç ôùí 
éäéáßôåñùí äõíáôïôÞôùí ôçò ôå÷íïëïãßáò. 

Ç ëåéôïõñãéêüôçôá, ï ðëïýôïò ðëçñïöïñéþí êáé ôï Üñôéï 
áéóèçôéêü áðïôÝëåóìá ðïõ áíáäåéêíýåé ôüóï ôçí ðïéüôçôá 
ôùí Ýñãùí üóï êáé ôç ìïíáäéêüôçôá ôïõ Ìïõóåßïõ, ðÝñá 
áðü ôá ÷áñáêôçñéóôéêÜ ôïõ äéêôõáêïý ôïõ ôüðïõ áðïôåëïýí 
êáé ôï ðñïóùðéêü áðïôýðùìá ôïõ Ìïõóåßï óôïí ÷þñï ôïõ 
ðïëéôéóìïý, ôçò ôÝ÷íçò êáé åêðáßäåõóçò. 

Ç êáôáóêåõÞ ôçò éóôïóåëßäáò Ýãéíå áðü ôçí Primal 
Consulting, óõìâïõëåõôéêÞ åôáéñåßá ìå Ýäñá ôç Ñüäï ðïõ 
ðáñÝ÷åé õðçñåóßåò óå èÝìáôá ðëçñïöïñéêÞò, marketing êáé 
åðé÷åéñçóéáêïý ó÷åäéáóìïý.


